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Entwicklung des Werbemarkts

Entwicklung des Werbemarkts
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Medienunternehmen

Die groBten deutschen Medienunternehmen
Umsatz 2006 in Milliarden Euro
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Verteilung Werbemarkt

Verteilung des Werbemarkts... ’ ... und Mediennutzung
in Prozent des Nettoumsatzes 2006 in Prozent des Zeitbudgets 2006”
Fernsehen
Zeitungen
und Zeitschriften
Radio
Internet

Quellen: Forsa; Nielsen; ZAW; Seven One Media / Foto: Reuters / F.A.Z.-Grafik Brocker




Mediennutzung

Mediennutzung in Deutschland
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Informationsquellen

Wo sucht man néhere Informationen zu einem Thema?

Bevilkerung insgesamt” in Prozent 20-bis29jEhrige  inProzent
73 KT R TR IR SR 57
R o O, €5
61 NN | [ NCRTRIMNTE 53
6 WSTRRE TR TRORG O R 52
40 I . WSS
44 RS ST &

. 2003
M 1999

52 PSR

29 [RESLRIGNE:

R 27

- T 27

' 2003
W 1999

80 70 60 S50 40 30 20 10 0

D 10 2 30 40 S0 B0 70 BO

ol




Internetnutzung in Deutschland  Anteil der intemetnutzer nach Schu

Reichweite Internetseiten Ezepesucrer nmioen @) () ()
GhxiWence NN 60 310 422 %8

T-Online ST 11 383 40 217
MSN de | xo=ms k) us 424 27
Lycos == =gy 344 424 232
RTL de I s 5 %5 41,0 225
AOL Dienst EETIF 46 M4 a4 142
Bid T-Online . 37 355 393 251
Spiegel Oniine [N 2.5 98 33 469
Chip Online el B 9 270
Yahoo Deutschiand [ 3.2 %2 382 255
Mobie. de .2 ®1 420 219
AOLds -0 a2 403 185
Focus Online .25 05 388 307
ProSiebende !:._0 Y- 389 431 200
D 70w 22
Spofide 21 B2 Ws 70
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Nutzungsschwerpunkte Anteil aller Intemetnutzer in %” o o o
E-Mails senden/empfangen [N 703 307 40,7 285
Recherche in Suchmaschinen [NNNNENNNNNNNNN 701 292 420 287

Nachrichten Welt I 228 2715 405 320
Onling-Banking 37 4 79 418 05
Online-Shagping I 37,0 297 437 2668
Nachrichten Lokal/Regional NN 31,0 289 410 301
Sportergebnisse/-berichte B 25,7 352 396 252
Kinofilme/-programm B 25,9 I 404 288
Chats/Foren [ ReA) a0 418 212
Fitness/ Welness B 154 W1 48 253
Messenger oy 338 413 248
Essen/Trinken/Geniebenn [ 13,3 289 433 287
Femsehprogramm RS 352 401 47
Familie/ Kinder Wi 17 436 47
Stars/Prominente W0, 23 384 194
Fiiten /Kontakte Hse 58 B2 180
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Produktkauf im Internet Anted aller Intemetnutzer in %™ o m o
Bicher B 52 206 413 3
Kino-/Theaterkarten B 55 255 415 | 30
Flug-/Bahntickets T P TEE TR T
Hotels (taubs- und Geschatsreiser) [N 21,1 209 400 381
Musik-COs B 10.0 778 M5 W7
Uraubsteisen (nk. Last-Minte) NN 18,9 24 M8 ¥
Mode/Schuhe ] 17 6 72 a4 24
Computerhardware/-zubehdr [N 16.9 03 386 312
Computersoftware (chne Spieie) (NN 13,4 22 400 307
Telekommunikationsprocukte [ 11,9 N9 M8 283
Unterhaltungselektronik R 25 420 255
Computer-/Videospiele 1, %5 W5 28
Sportartikel /-gerate . . 280 41 280
Elektronische Haushaltsgerate [N 8.9 w5 48 289
Bezahiter Music-/Filmdownload [ 8,3 25 311 204
Mobel/Wohnungseinrichung [ 65 81 50 29

Cueds AGOF - Ntoagersrsorgt (nto sctung /FAL -Gt e

Nutzung des Internets (n = 2639)
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Die Internetseiten des Jahres

Reichweitenzuwichse zwischen Januar und Oktober 2006

Welt"
Zuwachs (Prozent) Besucher Okt. 2006 (Millionen)

YouTube —m 2 538
Preisvergleich.de I 201,8

Zango 1907 h.o
Sony BMG I 1711 74
McClatchy Newspaper N NSRS 145,4 8,9
Best-Price-com I 135,2 5,9
ToysRUs I 1148 8,3
Photobucket I 1134 13,8
Flickr I 113,0 10,8
MLB.com I 105,1 9,1
CBS Sportsline.com N 100,8 12,6
HSBC . 92,1 10,5
Associated Newspapers [l 90,9 9,6
MySpace I 90,4 61,4
Nickelodeon B 86,3 232
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\Wenn Sie dre? Arten von Werbung qus Jhrem Leben verbannen kinnten und sie
nie wieder sehen wilraen, welche wiirden Sk qus der foloencen Liste qusuifilen?

0%

Fop-ups
Telemarketing
Spam

Floating WWeb Ads
SMS TextAds
Direct hail

Wb Banner Ads
Catalogs

Advice from Sales
T Infarmercial
Regular TV Ads
Radio Ads

corp. Game Ads
Yideo Internet Ads
Sponsored Search
Perrrission Errail
Logos on Clothing
Qutdoor Ads

MNew spaper Ads
Magazine Ads
Personal¥eb OfTers
Advice From Friends
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Quelle: DoubleClick Touchpoints ¥, 7006, 3lle Befragren; Grabbritannien H=1028;
Frankreich N=1007; Deutschland N=1016; USA N=g 121




Bitte geben Sie an, wie oft sie die folgenden Medien nutzen [Gezelgt
werden die obersten beiden Wahimdglichkeiten: Diejenigen, die diese
Medien ,, derzeit hiufio© oder ,derzelt ge legentlich™ nutzen. ]
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Quelle: DoubleClick Touchpoints 1V, 2006, alle Befragten; Grobbritannizn M=1028;
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Wenn Sie an thren letzten Einkau [ denken, wie haben Sie zuerst von dem
Produkt oder der Dienstieistung erfahren, das bzw. die Sie gekauft haben?
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Quelle: DoubleClick Touchpoints IV, 2008, alle Befragten, sieben Produkt- kategorien;
Grafbritannien M=1245; Frarkreich M=1173; Deutschland M=1166; USA M=2983
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Welcher der folgenden Faktoren hat thre Entscheidung zum Kauf diezes
Produktes oder dieser Dienstleistung am stdrksten beeinflusst?
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Quelle: DoubleClick Touchpoints IV, 2006, alle Befragten, sieben Produktkategorien;
Grofbritanmien M=1245; Frarkreich N=1173; Deutschland M=1166; US4 M=2953




